Vedlegg til masterplan for utvikling av Boda som reisemal 2026 - 2035

Del 2: Strategiske tiltaksomrader - forelgpige beskrivelser av aktuelle tiltaksomrader under strategiene i del 1



Delstrategi 1: produkt og aktarutvikling — aktuelle tiltaksomrader 2026-2035

BEDRIFTSNETTVERK OG EKSPORTPROGRAM

Det etableres samarbeid mellom alle reiselivsaktgrene i Bodg og Salten om helarlig
produktutvikling, produktpakking, distribusjons og salgstiltak.

Dette gjores giennom etablering av bedriftsnettverk for produktutvikling og eksportmodenhet og sette
krav til miljgsertifisering, kvalitetssikring og tilrettelegging med tilgjengelighet for alle i produkt-
utviklingen. Det kan opprettes ett eller flere tematiske og/eller geografiske bedriftsnettverk i Bodg og
Salten for produkter, pakker, konsepter og opplevelser rettet mot ferie/fritids-, mgte- og arrangements-
markedene, med produktinnhold basert pa natur- og kulturopplevelser, lokal mat og drikke, lokale
produkter og saeregen kultur og historie med formidling av den samiske kulturen som spesielt sentralt.

Helarsturisme med vekt pa vinterhalvaret skal prioriteres sammen med videre utvikling av mgte- og
arrangementsmarkedet hele aret.

En del av satsingen omfatter et eksportprogram for Bodg og Salten med kompetanseutvikling, produkt-
utvikling og tilpasning av produkter for eksportmarkedet, distribusjons- og salgstiltak samt internasjonal
markedsfaring av produkter hele aret. Programmet kobles til arbeidet med flyrute- og transportutvikling,
merkevarebygging og forsterket markeds- og salgtiltak mot prioriterte malgrupper og markeder
nasjonalt og internasjonalt.

Utvikling av en felles regional guide-pool i Boda og Salten — eventuelt i samarbeid med andre reisemal —
kan veere et aktuelt tiltak inn under denne satsingen. Andre aktuelle satsingsomrader er veere utvikling
av saeregne og unike overnattingssteder, og etablering av samarbeid mellom hotellene og opplevelses-
aktarene for utvikling og salg av produkter og pakker.

Det sesongbaserte rammeverket som er laget for Boda 2024 sine 5 sesonger bgr ogsa brukes utvikle nye
signaturopplevelser for Boda hele aret. Herunder seerlig styrke utviklingen av kunst- og kulturbaserte
opplevelser, mat/maltidsopplevelser og samiske opplevelser. Det blir ogsa viktig a sikre et mangfoldig
restaurant- og utelivstilbud med tilstrekkelig kapasitet og kvalitetsniva i trad med den veksten som er
ventet og de kundesegmentene Bodg gnsker a tiltrekke seg.

Utvikling av nye reiselivsprodukter, konseptualisering av produktene og opplevelsene, identifisering og

utvikling av regenerative strategier for «en natt til» og lengre opphold med 4-7 dager i Bodg og Salten er
avgjgrende for a bli en helarsdestinasjon.
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Hensikten med tiltaket er:

Foredle og utvikle
konsepter i alle sesonger
etablere  programsatsing
eksportmodning
reiselivsbedriftene

helhetlige
og
for
av

Styrke utviklingen av kunst- og
kulturbaserte opplevelser, mat/
maltidsopplevelser og samiske
opplevelser.

Sikre et mangfoldig restaurant-
og utelivstilbud med tilstrekkelig
kapasitet og kvalitetsniva i trad
med den veksten som er ventet
og de kundesegmentene Bodg
gnsker a tiltrekke seg

Masterplan for utvikling av Boda som reisemal 2026 - 2035

Effektene av tiltaket vil veere:

= Bodg og Salten leverer
opplevelser, overnatting,
bevertning og transport av
hegy kvalitet til prioriterte
malgrupper og markeder
hele aret

Primaere padrivere:
Visit Bodg og Neerings-
nettverket

Partnere:
Overnattingsbedriftene,
attraksjonene,
opplevelsesaktgrene,
mat- og drikke-
produsentene, lokale
produsenter, Nordlands-
museet og Arran




ARRANGEMENTSATSING

Organisering pa tvers av ulike bransjer i neeringslivet, frivilligheten, kultur- og idretts-
aktgrene og det offentlige, som definerer hvordan Bodg og Salten som helhet skal jobbe
med store og mellomstore arrangementer.

Boda har en solid posisjon som en av Norges ledende konferansebyer, med mange ars erfaring
i 8 arrangere alt fra store kongresser til mindre mgter. Byens gkte hotellkapasitet og moderne
fasiliteter gir muligheter for & styrke synergiene mellom MICE-segmentet og ferie- og fritids-
markedet. Malgruppe innenfor mgtesegmentet omfatter ulike typer aktgrer og arrangementer,
inkludert konferanser, corporate arrangementer og kongresser.

2024 har veert et historisk ar for Bodg som Europeisk Kulturhovedstad, og det er avgjgrende at
vi bygger videre pa den statusen og synligheten dette har gitt oss. Aret har plassert Bodg pa det
europeiske kartet som en destinasjon for kultur- og naturopplevelser, og store arrangementer.

Bodg og Salten skal videreutvikle statusen og erfaringen fra Boda 2024 og andre kultur- og
idretts-arrangementer ved & etablere et nettverk og samarbeid mellom Visit Bodg,
Neeringsnettverket, kommunene, arranggrer, idretts- og kulturaktaerer, reiselivsneeringen og
gvrig neeringsliv for felles kompetanseheving, erfaringsutveksling, samarbeid og markedsfgring
av Bodg og Salten som arena for- og arranggr av store og mellomstore arrangementer.

Bodg og Salten ma fokusere pa a videreutvikle eksisterende og skape nye arrangementer som
kombinerer lokal kultur, natur og baerekraft for & skille oss ut pa den nasjonale og europeiske
arenaen. | tillegg ma en utarbeide strategier for hvordan Salten kan utnytte store
arrangementer utenfor regionen, slik som f.eks. Alpin-VM i Narvik i 2029.

Bode kommune har tatt initiativ til en gkt satsing pa Bodg som beerekraftig reisemal i et
partnerskap med Visit Bodg. Prosjektet skal i tillegg til det overordnede fokuset pa beerekraftig
destinasjonsutvikling ogsa ha et spesielt fokus pa kulturbasert reiseliv (Boda 2024) og
arrangementsbyen Bodg. Hovedmalet med «Arrangementsbyen Bodg» er 8 utvikle et
velfungerende, brukervennlig og profesjonelt verktay for arranggrer av alle typer kultur og
idrettsarrangementer i Bodg. Det skal settes sgkelys pa kompetanseheving, beerekraft og
samarbeid mellom aktuelle partnere. | dette ligger et klart mal om videreutvikling av
arrangementsbyen Bodg opp mot, giennom og etter kulturhovedstadsaret i 2024.
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Hensikten med tiltaket er:

Organisere og finansiere satsingen
pa Bodg og Salten som arena for- og
arranggr av store og mellomstore
idretts- og kulturarrangementer

Videreutvikling av
arrangementsbyen Bodg opp mot,
giennom og etter

kulturhovedstadsaret 2024
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Effektene av tiltaket vil veere:

Bodg og Salten er en ledende by-
og arrangementsdestinasjon for
kultur- og idrettsarrangementer i
Norge der kultur, natur og idrett
mgates pa en unik mate

Samarbeid om arrangements-
satsingen mellom kommunen(e),
Visit Bodg, idretten og kulturlivet
og ovrig neeringsliv og relevante
organisasjoner

Ansvar
Visit Bodg og Neerings-
nettverket

Involverte

Kommunene, arranggrer,
idretts- og kulturakterer,
reiselivsnaeringen og gvrig
neeringsliv




KOMPETANSEHEVING

Samarbeid om a tilby egne- eller eksterne kurs og kompetansehevingstiltak innenfor
utvalgte tema, innovasjon gjennom etablering av partnerskap og samarbeidstiltak, i tillegg
tilimplementering av eksisterende og/eller utvikling av egne kvalitetssikringssystem.

Det etableres et samarbeid mellom Visit Boda, Neeringsnettverket og kommunene om a tilby
egne- eller eksterne kurs og kompetansehevingstiltak innenfor utvalgte tema som f.eks.
produkt- og opplevelsesutvikling, arrangementsutvikling, digital markedsfgring og distribusjon,
bruk av Kl, kvalitetssikring, baerekraft, miljgsertifisering, vertskapsrollen mm.

Implementering av eksisterende og/eller utvikling av egne kvalitetssikringssystem for aktgrene
basert pa erfaringer fra f.eks. Varde Opplevelseskvalitet og «Den Gylne Omvei».

Tiltak for & heve kunnskapen om miljgsertifisering og/eller metoder for utarbeiding av intern
miljgpolicy i bedriftene er aktuelt, i tillegg til tiltak for & bevisstgjare «alle» i Salten om de
positive effektene av reiselivet overfor lokalbefolkningen, @vrig naeringsliv og politikere og for &
styrke utviklingen og veere «fgre var» i forhold til kunnskap og tilfredshet knyttet til reiselivs-
utviklingen ilokalsamfunnene.

Innovasjon og kompetanseutvikling skal utvikles ved etablering av partnerskap og samarbeids-
tiltak med kunnskaps, innovasjons- og utviklingsmiljger i- og utenfor regionen. Arbeidet kan
omfatte aktiv akvisisjon, prosjektinitiering og sgknadsprosesser for prosjektetablering og
partnersamarbeid innen FoU oginnovasjon.

Hensikten med tiltaket er:

= Regional koordinering av radgivning,
kompetansehevingstiltak og sertifi-
seringsordninger for bedriftene,
kommunene og andre interessenter
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Effektene av tiltaket vil veere:

Aktgrene i reiselivsnaeringen,
kultur- og idrettsaktgrene,
destinasjons-selskapet,

Neeringsnettverket og kommunene
har inngdende kunnskap om
beerekraftig reiselivs-, reisemals-
og arrangementsutvikling

Primeere padrivere
Visit Bodg, Neerings-
nettverket og kommunene

Partnere

Kommunene, arranggrer,
idretts- og kulturaktarer,
reiselivsnaeringen, natur-
og kulturforvaltningen og
gvrig neeringsliv




GKONOMISKE VIRKEMIDLER Hensikten med tiltaket er:
Initiere samarbeid mellom kommunene, Kunnskapsparken, Innovasjon Norge, bankene, =

bedriftene og neeringsnettverket om utarbeiding av tiltak, nettverk og program som kan a
bidra til &4 gke investeringslysten og kapitaltilgangen i reiselivsutviklingen.

oke kapitaltilgangen og
investeringene i reiselivsutviklingen

Arbeidet omfatter kartlegging og synliggjgring av offentlige stgtteordninger for reiselivs-
neeringen, kultur- og idrettsaktgrer med kompetanseheving knyttet til ssknadsskriving, i tillegg
til nettverks-bygging og bearbeiding av potensielle investorer og investormiljger i- og utenfor
regionen med kompetanseheving av reiselivsaktgrene knyttet til presentasjon og prospektering
av investerings-ideer.

| tillegg skal det initieres samarbeid mellom kommunene, neeringsnettverket, NAV og gvrig

nzeringsliv for & konkretisere tiltak og satsinger for gkt tilgang til arbeidskraft til reiselivs-
neeringen.
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Etablering av samarbeid og tiltak for =

Effektene av tiltaket vil veere:

@kt tildeling lokal, regional og
nasjonal offentlig stotte til
reiselivs-, kultur- og
arrangementsaktgrene i Salten, i
tillegg til stgrre private
investeringer i reiselivsbedriftene
og reiselivsutviklingen

Primaer padriver:
Neeringsnettverket

Partnere:

Kommunene, Kunnskaps-
parken, Innovasjon Norge,
bankene, investorer,
reiselivsbedriftene,
kultur- og idrettsaktgrene




Delstrategi 2: markedskommunikasjon — aktuelle tiltaksomrader 2026-2035

MERKEVAREUTVIKLING - «THE BOD@ VIBE» Hensikten med tiltaket er: Effektene av tiltaket vil veere: Ansvar:
Visit Bodg og Bodg
Merkevareprosess for utvikling av regional merkevare med lokale og tematiske «sub-brands». = Utvikling av en merkevare- = Bodg og Salten har en tydelig kommune

plattform som styrker identiteten posisjon i de prioriterte

Det skal utvikling en felles merkevare for Bodg og Salten med tematiske og geografiske tilpasninger. og synligheten til Bodg og Salten malgruppene og markedene, Involverte:
Merkevaren skal vektlegge budskapet om beerekraft, regenerative prinsipper og kombinasjonen som bo-, etablerings- og og fremstar som en attraktiv Salten-Kommunene,
mellom by og land med utgangspunkt i «<hele Salten hele aret» og «Bode som innfallsporten til besgksregion bosteds- og besgksregion reiselivsneeringen, kultur-
Salten». Det skal utvikles en regional merkevare med lokale og tematiske sub-brands som kan og idrettsaktgrene,
brukes av naeringen, kommunene og samarbeidspartnere. nasjonalparkforvaltningen,

Nordlandsmuseet og
Det skal utvikles en tydelig overordnet profil for Salten med delprofiler for de enkelte omradene med samiske interesser (Arran)

en omforent “Tone of voice” for markedsfgring og historiefortelling av Salten som reisemal

Innholdet i merkevaren skal deles og brukes aktivt i malrettet markedsfegrings- og profileringsarbeid
av alle aktuelle private og offentlige aktarer for a utvikle Salten som bo- og besgksomrade.

Som en del av merkevareplattformen skal det utarbeides trend- og malgruppebeskrivelser som
deles og oppdateres kontinuerlig. Strategier for dagsturister som cruise- og bobilturister skal
avklares og konkretisere sammen med havnevesenet, campingplassene, verneomradene og
kommunene som en del av malgruppebeskrivelsene.

Gjennom en stedsmerkevareprosess vil vi formidle identiteten til Boda og Salten giennom symboler,
historie, kulturskatter, naturressurser, mennesker og andre unike egenskaper. Et sterkt stedsmerke
vil gjgre regionen mer attraktiv for turister, bedrifter og investorer, samtidig som det skiller seg ut fra
konkurrentene og tiltrekker seg besgkende, talenter og investeringer. Strategien skal bidra til
gkonomisk vekst gjennom stimulering av turisme, handel, investeringer og sysselsetting, og skal
styrke lokal identitet og stolthet blant innbyggerne.

Det er avgjgrende a involvere lokalbefolkningen og interessenter i prosessen med a utvikle og
formidle stedets merkevare. Dette vil skape en fglelse av fellesskap og eierskap til merket, samtidig
som det sikrer at det er autentisk og relevant for alle involverte parter. Malet bar veere a levere «en
Bodg Vibe» som gir gjenklang i de riktige malgruppene nasjonalt og internasjonalt med hgyest mulig
forbruk, lengst mulig oppholdstid og lavest mulig utslipp per besgkende per dag hele areti Bodg og
Salten.
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FORSTERKE SALGSFUNKSJONEN Hensikten med tiltaket er: Effektene av tiltaket vil veere: Primzere padrivere:
Reiselivsnaeringen og Visit

Utvikle salgsfunksjonene mot bransje- og bedriftsmarkedet. = Produktene i Bodg og Salten blir satt = Tilstrekkelig antall turoperatgrer Bodg

sammen og solgt til prioriterte og agenter markedsfarer og
Reiselivsnaeringen og destinasjonsselskapet skal bidra aktivt til utvikling av salgs- og DMC- malgrupper og markeder av minst én selger Salten i prioriterte Partnere: Aktuelle
funksjon* i regionen for & styrke produktpakkingen og innsalget mot internasjonale DMC* og prioriterte turoperatgrer og markeder og malgrupper hele DMC-er (Destination
turoperatgrer, eventuelt i samarbeid med de andre reisemalene i regionen. agenter aret Management Companies)*

Vi vil styrke vare relasjoner med internasjonale bransjeaktgrer, som turoperatgrer og
reisespesialister, gjennom effektiv B2B-markedsfgring. Dette innebaerer deltakelse pa
internasjonale workshops og arrangementer, og utvikling av skreddersydde produktpakker og
opplevelser som appellerer til deres kunder, og sikre en sgmlgs opplevelse for vare gjester.

*DMC star for Destination Management Company. En DMC er et selskap som spesialiserer seg pa a organisere og administrere aktiviteter og reiselivstilbudet pa et reisemaélet og selger dette til turoperatgrer og incoming operatgrer
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FORSTERKE MARKEDSTILTAKENE Hensikten med tiltaket er: Effektene av tiltaket vil veere: Ansvar:

Visit Bodg

Bodg og Salten skal forsterke og videreutvikle forbrukermarkedsfgringen nasjonalt og = Forsterket forbrukermarkedsfgring = Salten har en hgy markedsandel av
internasjonalt, utvide samarbeidet med presse/media og influencere og sikre strategier nasjonalt og internasjonalt, utvidet kunder fra prioriterte malgrupper Involverte:
for a bli best pa digital markedsfering med fokus pa utvikling og bruk av egne, kjgpte og samarbeid med presse/ media og og markeder med lang oppholdstid Reiselivsneeringen, Bodg
fortjente kanaler. influencere og strategier for a bli i hele regionen hele aret Havn

best pa digital markedsfering med
Det skal utvikles malrettede distribusjonsstrategier, tiltak, kampanjer og prosjektsatsinger fokus pa utvikling og bruk av egne,
rettet mot prioriterte malgrupper i forbruker-, bransje- og MICE-markedet der reiselivs- kjgpte og fortjente kanaler

neeringen inviteres med til gkte investeringer og ressursbruk.

Det skal bygges opp relasjoner og nettverk mot bransjekontakene som skal deles med
reiselivsnaeringen, i tillegg til at det skal etableres rutiner og system for innhenting og deling av
kundedata fra forbrukermarkedene.

Effektiv bruk av digital markedsfaring. Dette innebeerer ikke bare & vaere synlig pa sosiale
medier, nettsider og sgkemotorer, men ogsa a skape engasjerende og relevant innhold som
inspirerer til handling. Ved & implementere en digital markedsfaringsstrategi vil vi skape et
sterkt og vedvarende band med potensielle besgkende, og omgjgre dem til gjester.

Vivil utvikle en "verktgykasse” med markedsmateriell, inkludert bilder, videoer og
presentasjoner, som kan brukes av oss og partnere til 8 markedsfare regionen pa en enhetlig
og tiltalende mate. Dette vil sikre en konsistent og profesjonell fremstilling av Bodg og Salten
som reisemal.

Samarbeid med presse skal gke var omtale i relevante medier internasjonalt. Vi vil generere
redaksjonell dekning av vare tilbud, og veere proaktive i 8 formidle regionens unike «selling
points». Ved a skape positivoppmerksomhet rundt Bode & Salten vil vi inspirere flere til &
besgke oss.
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«ON-SITE» INFORMASJON
Etablere lgsninger for digital og fysisk turistinformasjon i Bodo og Salten

Det skal utarbeides felles system og lgsninger for digital og fysisk «on-site» informasjon til de
som oppholder seg i Bodg og regionen.

Informasjonen skal veere kundetilpasset og tilgjengelig der besgkende sgker informasjon.
Den skal gis i kanaler og pa steder som er lett synlige og tilgjengelige, inklusiv digital

informasjon, mobile informasjonslagsninger, brosjyredistribusjon og samarbeid med bedrifter
og andre aktgrer for turistinformasjon og produktsalg «on-site» og over disk.

Hensikten med tiltaket er:

Det er lett tilgjengelig informasjon
om alle opplevelsene, reiselivs- og
transporttilbudene i Bodg og Salten
pa steder som kundene sgker
informasjon fysisk og digitalt under
oppholdet

21.02.2025 Masterplan for utvikling av Boda som reisemal 2026 - 2035

Effektene av tiltaket vil veere:

@kt salg av lokale opplevelser,
produkter og tjenester, lengre
oppholdstid og mer beerekraftig
atferd og ferdsel fra de besgkende i
regionen

Ansvar:
Kommunene og Visit
Bodg

Involverte:
Reiselivsneeringen,
transportaktgrene,
bedrifter og
organisasjoner med
steder og fasiliteter som
er aktuelle
informasjonspunkter som
f.eks. kulturhus,
butikker/kjgpesenter,
flyplass, havner, og
bensin-/ladestasjoner




FELLES BOOKING Hensikten med tiltaket er:

og

Effektene av tiltaket vil veere:

produkter og tjenester og lengre
oppholdstid i Bodg og regionen

Etablere felles salgs- og bookinglgsning med strategi for OTA-styring = Alle opplevelsene, attraksjonene og = Okt salg av lokale opplevelser,
pakkene i- og rundt Bodg og Salten

Forsterke og videreutvikle arbeidet til destinasjons-selskapet med & etablere en felles booking- er lett digitalt tilgjengelige

lgsning som alle kan bruke med «hyllevarer» og handlekurv-lgsning bookbare

Forsterket salgs- og DMC-funksjon vil ogsd omfatte bookingl@sninger og produkt- og
salgssamarbeid med andre regioner i Nordland (og Troms), og det er viktig at en ser pa
lzsninger som gjar at en kan koble og selge produktene pa tvers av reisemalene
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Ansvar:
Visit Bodg

Involverte:
Reiselivsnaeringen, DMC-
ene og andre
destinasjonsselskaper




Delstrategi 3: transport- og ruteutvikling — aktuelle tiltaksomrader 2026-2035

FLYRUTEUTVIKLING
Utvikle flyrutetilbudet med tilhgrende tjenester og konsepter. =

Forsterke arbeidet med internasjonal ruteutvikling ved Bodg lufthavn rettet mot prioriterte
markeder og malgrupper basert pa prinsippene om beaerekraftig reisemalsutvikling.

Det skal organiseres og finansieres en (minst) 3-arige satsing pa flyruteutvikling med offentlig
sektor, Avinor, Visit Bodg og bedriftene for & stimulere til opprettelse av nye internasjonale
flyruter som bidrar til gkonomisk utvikling av hele regionen.

Flyruteutvikling forutsetter prosjektetablering for regionalt samarbeid og finansiering av
prosjektledelse og eventuelt ogsa et ruteutviklingsfond. | arbeid med & etablere nye flyruter er
gode relasjoner til flyselskapene vesentlig. Flyselskapene krever en troverdig, langsiktig og
kunnskapsrik lokal/regional partner for 4 etablere nye ruter. Markedsanalyser som viser et
praktisk potensial for trafikk, bdde incoming og outgoing, er ngdvendig & dokumentere.
Analysene ma veere oppdaterte og relateres til konsepter, produktomrader eller stagrre bedrifter
i regionen. Markedsinnsikten bgr ogsa indikere at ny trafikk vil forlgses giennom etablering av
nye, direkte flyruter.

For incomingtrafikkken er det hensiktsmessig giennom dialog med sentrale distributgrer i de
enkelte markedene, & dokumentere at de vil selge produkter i regionen samt et antatt volum pa
salget. Det er alltid utfordringer med & presentere nye regioner for distributarer i markedene og
her bgr en se pa regionen som et stgrre geografisk nedslagsfelt. | denne sammenheng nevner vi
ogsa at turoperatgrene i de fleste tilfeller ssker samarbeid med en regional DMC (Destination
Management Company) for & pakke, kvalitetssikre og giennomfare turer og arrangementer
lokalt/regionalt. Samarbeid med en slik DMC er en forutsetning for & fa pa plass innkommende
flyruter med ferie- og fritidsreisende fra internasjonale markeder til Bodg og regionen
flyplassen dekker.
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Hensikten med tiltaket er:

Forsterke arbeidet med
internasjonal ruteutvikling ved Bodg
lufthavnh rettet mot prioriterte
markeder og malgrupper basert pa
prinsippene om beerekraftig
reisemalsutvikling
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Effektene av tiltaket vil veere:

Styrket tilgjengelighet til
reiselivsproduktene i regionen fra
prioriterte markeder og bedre
flytilbud for regionalt naeringsliv og
lokalbefolkningen

Primaere padrivere:
Visit Bodg

Primaere padrivere:
Avinor, BRUS,
kommunene, Salten
Regionrad, reiselivs-
neeringen og gvrig
neeringsliv



TRANSPORTUTVIKLING OG INTERNTRANSPORT | BOD@

Basert pa kartlegging av utfordringer knyttet til rutetilbud, korrespondanse, regularitet,
forutsigbarhet, informasjon/skilting, universell utforming og booking i rute- og
transporttilbudet til- og innenfor Salten skal det prioriteres satsinger pa a lgse utvalgte
utfordringer og transport-strekninger i dialog mellom Salten regionrad, Neeringsnettverket/
kommunene, Visit Bodg, fylkeskommunen, Statens Vegvesen, reiselivsnaeringen og
transportaktarene med mal om & forbedre transporttilbudene, informasjonen og
bookinglgsningene for tilreisende og lokalbefolkningen.

Det skal sgkes lgsninger basert pa offentlige anbud, samarbeid mellom offentlige og private
aktgrer og kommersielle alternativer.

Satsingen bgr blant annet omfatte informasjon og tilrettelegging ved alle innfallsportene som
bl.a. Bodg lufthavn, E6 /Kystriksveien/Helgelandskysten (FV17), Nordlandsbanen, Kystruten
(Hurtigruten og Havila, @rnes og Bodg) og havnene, i tillegg til konseptualisering av reiser og
rundreiser til Lofoten, Narvik, Nord-Helgeland og Sverige* der blant annet fergen mellom
Skutvik og Svolveer er sentral i tillegg til samarbeid med Evenes og Mo i Rana Lufthavn om inn-
og utreise og rundreiser for besgkende.

Mange av tiltakene er realisert, men det er fortsatt behov for & holde fokus pa at Boda skal
veere en «5-minutters by» med god tilgjengelig het for alle typer reisende, og en forutsetning
om at bare en liten andel av de som besgker Boda vil ha sitt eget transportmiddel (bil, bat,
mm). Dette er ogsa viktig & holde fast ved i forhold til organisering av trafikknutepunkt/offentlig
kommunikasjon og satsninger som Molobyen, Kulturhavna, «Ny by - ny flyplass» og «byen som
vokser innover». Det bgr lapende initieres nye konsepter, transporttilbud og informasjon som
forsterker denne unike dimensjonen ved Bodg.

De reisende har behov for informasjon og skilting pa sitt sprak. Lokale aktarer har behov for &
gi informasjon som blir forstatt av de reisende. Malet er at selskaper og organisasjoner utenfor
lufthavn og havn far informasjon om reisendes nasjonalitet og kan endre sprak i sine flater og
kanaler. Det blir viktig at reiselivet gjennom Visit Bodg falger opp dette og sarger for at
prosjektene nar malene sine. | tillegg er det fortsatt behov for & falge opp rundt
tilgjengeligheten til Saltstraumen og Kjerringgy som er sveert viktige attraksjoner for Bodg.

*Hemavan, Arjeplog, Arvidsjaur og nasjonalparkene
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Hensikten med tiltaket er:

Kartlegging, prioritering og dialog med
kommunen, fylkeskommunen og
kommersielle transport- og
reiselivsaktgrer om utfordringer og
muligheter knyttet til beerekraftige
transportlgsninger, universell
utforming og utvikling av «grgnn
mobilitet»

Utvikling av Bodg som en «5-minutters
by» med god tilgjengelighet for alle
typer besgkende

Masterplan for utvikling av Boda som reisemal 2026 - 2035

Effektene av tiltaket vil veere:

Salten har gode og baerekraftige
transportlgsninger inn til- og
innenfor Salten med béat, ferge,
hurtigbat, bil/vei, buss, tog og
sykkel med god informasjon og
enkel bookinglgsning

Organisering av trafikknutepunkt/
offentlig  kommunikasjon og
satsninger knyttet til Molobyen,
Kulturhavna, «Ny by - ny flyplass»
og tilrettelegging av
tilgjengelighet i «<byen som vokser
innover».

Ansvar:
Bodg kommune og Salten
Regionrad

Involverte:
Neeringsnettverket/
kommunene, Visit Bodg,
fylkeskommunen, Statens
Vegvesen, reiselivs-
neeringen og transport-
aktgrene




GRONN MOBILITET

Gregnn mobilitet og brukervennlige transportlgsninger til- og innenfor Bodg og Salten ma
prioriteres som et helhetlige prosjektgrep som handler om bade tog, buss, ferge, hurtigbat og
fly*. | dette ligger ogsa dialog med Nordland Fylkeskommune om tiltak for gkt bruker-
vennlighet/turistvennlighet, regularitet, korrespondanse, anbudskriterier og system for sgmlgs
booking og billettkjgp (online «Oystercard» for Nordland), insentiv og prosesser for
kommersiell ruteutvikling, og samarbeid mellom kommersielle og offentlige ruteproduksjon.

Tilgjengelighet for alle bgr veere et grunnleggende prinsipp i transportutviklingen (universell
utforming), og forsterking av reiseruter mellom reisemalene i Nordland og utvikling av «grgnn
mobilitet» med et system for samlgs bestilling og bruk av transport og transportdeling for
brukeren der en kan kombinere kollektivtransport, biler, sykler og andre transportmidler bar
vektlegges, slik som f.eks. Getaround. Transportutviklingen skal ogsd omfatte produkt-
lzsninger knyttet til Nordlandsbanen med fokus pa miljgvennlige transportalternativer og
«slow travel» reiseopplevelser.

* Samarbeid med transportaktgrene som SJ, Boreal, Norled, Havila, Brim, Hurtigruten, Avinor, Bodg lufthavn, Bodg havn m.fl

Hensikten med tiltaket er:

Prosjektsatsing pa «Grann mobilitet»
med systemer for semlgs bestilling
og bruk av transport og transport-
deling for brukeren der en kan
kombinere kollektivtransport, biler,
sykler og andre transportmidler
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Effektene av tiltaket vil veere:

Bodg og Salten har etablert et
system for sgmlgs bestilling og
bruk av transport og transport-
deling for brukeren der en kan
kombinere kollektivtransport, biler,
sykler og andre transportmidler

Primeere padrivere:
Bodg kommune og Salten
Regionrad

Partnere:
Neeringsnettverket/
kommunene,
destinasjonsselskapet,
fylkeskommunen,
reiselivsneeringen og
transportaktgrene



https://no.wikipedia.org/wiki/Oyster_(reisekort)
https://no.getaround.com/

BOD@ SOM REGIONALT KNUTEPUNKT

Hensikten med tiltaket er:

Utvikle, tilrettelegge og kommunisere Bodg som regionalt neerings- og transportmessig = Styrking av verdiskapingen og

knutepunkt i Nordland og Salten

attraktiviteten til Bodg og Salten
som bo- og besgkssted

Bodg er en av de starste i reiselivskommunene i Nordland malt i kommersielle overnattinger, i tillegg

til & veere en trafikkmessig knutepunkt med Bodg Lufthavn, Bodg Havn og bymessig infra- og = Utnytte Bodg sin posisjon som
suprastruktur som gjer byen til regionhovedstaden i Nordland og Salten. Bodg er et av landsdelens logistikk-knutepunkt i regionen og
viktigste transportknutepunkt for bade person- og godstransport, hvor alle transportbeerere mgtes. | landsdelen

tillegg til & veere transportknutepunkt for regionen og fylket, er byen knyttet til viktige nasjonale
transportnettverk, som byr pa fordeler for andre naeringer med behov for tilgjengelighet pa transport
av bade folk og gods. Med alle fire transportbaerere neert lokalisert til hverandre er muligheten unik
for videre utvikling innen logistikk og transport. Transformering av Bodg havn er sammen med
bygging av ny lufthavn, de viktigste tiltakene for & styrke Bodgs posisjon i arene fremover.

De tre «rollene» nedenfor gir Bodg et betydelig helarig trafikkgrunnlag og potensial videre utvikling.
Boda kan spille pé et attraktivt ressursgrunnlag, der byen i seg selv, samspiller med bade natur,
kultur og neere omgivelser. | tillegg er Bodg lett tilgjengelig i et nasjonalt perspektiv, og har gode

kommunikasjoner til og fra, bade med fly, bat, vei og tog.

= Destinasjonen («vil dit») handler om hvordan Bodg blir verdt et besgk i seg selv, og hvordan puls,

opplevelser og vertskap beriker dem som kommer

= Regionhovedstaden («m3 dit») er et viktig fundament for en omfattende tjenesteproduksjon fra
de stedlige reiselivsaktarene. Ca. 50% av belegget pa hotellene er yrkestrafikk, og kurs og

konferanser bade for privat og offentlig sektor

= Knutepunktet («skal videre») gir i seg selv en trafikkstrem hele aret, og styrker tilgjengeligheten til

Bodg bade regionalt, nasjonalt og internasjonalt

Utbygging av ny overnattingskapasitet, Ny by — ny flyplass og tilrettelegging for skipsanlgp gjar at
Boda i arene som kommer ma kunne ta imot, og handtere pa en god mate, 500.000 besgkende pa
arsbasis. Dette betyr at det i snitt vil veere 1.000 besgkende i kommunen hver dag. Ser man dette i
forhold til sesongstruktur, betyr det 3-5.000 besgkende hver dag i perioder pa aret. Det blir viktig at
dette samspilles med strategien for «<byen som vokser innover» (sentrumsutvikling), mobilitets-
planen, Smartere Transport Bodg, Smartby-satsning og arealplanlegging og planlegging for
ytterligere vekst inklusiv samspillet mellom Bodg som destinasjon og trafikknutepunkt for hele
Salten regionen og gvrige regioner i fylket som ogsa utvikler sin opplevelsesnzering.
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Effektene av tiltaket vil veere:

Samarbeid mellom
kommunene, fylkes-
kommunen, reiselivs-
neeringen, gvrig naeringsliv,
Avinor, Bodg Havn, BRUS og
Visit Bodg om utvikling av
transport- og utviklingstiltak

Primeere padrivere:
Bodg kommune og Salten
Regionrad

Partnere:
Neeringsnettverket/
kommunene, fylkes-
kommunen, reiselivs-
neeringen, gvrig naerings-
liv, Avinor, Boda Havn,
BRUS og Visit Bodg




BES@KSSTRATEGI OG BESGKSHANDTERING

Det skal utarbeides en regional besgksstrategi i samarbeid med forvaltningen, samiske
interesser og friluftsradet.

Planen skal definere «go» og «<no-go» soner i- og rundt nasjonalparkene, verneomradene og
omrader med samiske interesser, i tillegg til en plan for gnsket «<besgksmgnster» i alle
kommunene og hele regionen.

En besgksstrategi er en plan for hvordan (forvaltnings) myndigheten vil giennomfare
besgksforvaltning for (verne) omradet/reisemalet. Besgksstrategien skal vise hvilke tiltak
(informasjon, fysisk tilrettelegging, sonering, oppsyn etc.) som er ngdvendige for & balansere
verneverdier, besgkende og lokal verdiskaping i et (verne)omrade, slik at en oppnar stgrst
mulig nytte for alle tre interesser. Se mer her

Besgksstrategien skal sikre en beaerekraftig utvikling som er innenfor grensen for hva natur,
landskap, miljg og lokalsamfunn og lokal kultur taler, samtidig som det gis grunnlag for sunn
neeringsdrift og lokal verdiskaping. Nasjonalparkene har behov for informasjonstiltak og til
retteleggingen i randsonene. Dette bgr utvikles i samarbeid mellom kommunene,
reiselivsnaeringen, destinasjonselskapene og fylkeskommunen (transport).

Bodg i arene som kommer ma kunne ta imot, og handtere pa en god mate, 500.000 besgkende
pa arsbasis. Dette betyr at det i snitt vil veere 1.000 besgkende i kommunen hver dag. Ser man
dette i forhold til sesongstruktur, betyr det 3-5.000 besgkende hver dag i perioder p3 aret. Det
blir viktig at dette samspilles med strategien for «byen som vokser innover»
(sentrumsutvikling), mobilitetsplanen, Smartere Transport Bodg, Smartby-satsning og
arealplanlegging og planlegging for ytterligere vekst giennom «Ny by — ny flyplass». Herunder
ogsa samspillet mellom Bodg som destinasjon og trafikknutepunkt for hele Salten regionen, og
gvrige regioner i fylket, som ogsa aktivt utvikler sin opplevelsesnaering.

Det ber initieres et sterkes samspill mellom posisjoneringen av Bodg som reisemal og bo- og
arbeidssted i sammenheng med denne satsningen som ble lansert varen 2022:
https://www.nyebodo.no/om-nye-bodo
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Delstrategi 4: steds- og reisemalsutvikling — aktuelle tiltaksomrader 2026-2035

Hensikten med tiltaket er:

Salten har en regional besgks-
strategi for nasjonalparkene, rand-
sonene, verneomradene og omrader
med samiske interesser, i tillegg til
gnsket «<besgksmognster» i Bodg som
by og i alle kommunene og hele
regionen
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Effektene av tiltaket vil veere:

Informasjonen om- og til rette-
leggingen av sarbare natur- og
kulturressurser og lokalsamfunn
gir en god spredning av besgkende
i ulike sesonger og til ulike steder i
byen og regionen med liten grad av
slitasjeutfordringer og interesse-
konflikter

Ansvar:
Bodg kommune og Salten
Regionrad

Involverte:
Neeringsnettverket/
kommunene, politi-,
brann- og helsevesenet,
rgde kors og andre
frivillige organisasjoner
knyttet til redning og
beredskap, IRIS,
neeringen og fylkes-
kommunen



https://www.miljodirektoratet.no/ansvarsomrader/vernet-natur/myndigheter/besoksforvaltning-i-norske-verneomrader/#:%7E:text=Hva%20er%20bes%C3%B8ksforvaltning%3F,verdiskapingen%20skal%20bli%20st%C3%B8rst%20mulig.
https://www.nyebodo.no/om-nye-bodo

INFRASTRUKTURUTVIKLING OG SENTRUMSUTVIKLING

Kartlegge og utvikle «hard» og «myk» infrastruktur og stedsutvikling og reiselivets rolle i -
«ny by - ny flyplass»

Kartlegging av utfordringer og muligheter for infrastrukturutvikling som parkering, bobiler/
villcamping, toaletter, tsmmestasjoner for bobiler, avfallshandtering, skilting og merking,
beredskap og kapasitet innenfor «bla-lys»-tjenestene mm. i hele Salten med prioritering av de
viktigste utfordrings- og satsingsomradene i dialog med regionradet, Neeringsnettverket,
kommunene, politi-, brann- og helsevesenet, rade kors og andre frivillige organisasjoner
knyttet til redning og beredskap, IRIS, naeringen og fylkeskommunen.

 tillegg til «<hard infrastruktur» bar en ogsa kartlegge og planlegge utvikling av «myk infra-
struktur» som internett- og mobildekning.

Steds- og sentrumsutvikling med tilrettelegging av blant annet skilting, informasjon og «stopp-
effekter» bgr kartlegges per kommune og utvikles lokalt basert pa en regional strategi for
utforming og sammenheng.

Det er viktig 8 se infrastrukturutviklingen i en regional sammenheng pa tvers av kommunene i
Salten og mellom Salten og regionene nord, sgr og gst for Salten.

Nye Bodg lufthavn dpner etter Avinors planer i august 2029. Dette vil sikre en lufthavn med
vesentlig stgrre kapasitet enn dagens lufthavn. | begynnelsen av 2030 overtar Nye Bodg
Eiendom as Hernes, hvor ca. 1800 dekar er regulert til industri eller byutviklingsformal.
Omradeplanene for de 2 fgrste omradene skal vedtas i 2025/2026. Dette omfatter ca. 500
dekar industriomrade og ca. 300 dekar til blandet byformal.
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Hensikten med tiltaket er:

Utfordringer og muligheter
infrastrukturutvikling er kartlagt med
kontinuerlig prioritering og
giennomfering av tiltak for a lgse de
viktigste utfordrings- og satsings-
omradene
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for =

Effektene av tiltaket vil veere:

Infrastrukturen og beredskaps-
tjenestene i Salten er utviklet,
dimensjonert og driftet slik at det til
en hver tid er tilstrekkelig
tilrettelegging og kapasitet der
tilreisende og lokalbefolkningen
ferdes

Ansvar:
Salten Regionrad og Bodg
kommune

Involverte:
Neeringsnettverket/
kommunene,
destinasjonsselskapene,
fylkeskommunen,
reiselivsneeringen og
transportaktgrene




Innspill fra Bodg sentrum til Bode Kommunes Masterplan for Reiseliv - reiselivets Rolle i Sentrumsutviklingen
Bodg sentrum utgjer byens ansikt utad for besgkende, enten det er turister, kurs- og konferansedeltakere eller andre tilreisende. For de fleste besgkende er det gjennom sentrum de danner sitt
farsteinntrykk av Bodg som destinasjon. Sentrum fungerer som byens utstillingsvindu og bar fremsta som levende, attraktivt og tilgjengelig.

Sentrums attraktivitet og tilgjengelighet

For at Bodg sentrum skal veere et attraktivt sted for bade innbyggere og besgkende, er det viktig a sikre et bredt spekter av tilbud innen handel, servering, kultur og opplevelser.

= Hvordan sentrum fremstar er avgjgrende: Det bgr veere et rent, ryddig og hyggelig sted & oppholde segi.

= Hyvilke tiloud har byen?: Et sterkt fokus pa varierte butikker, serveringssteder og opplevelsestilbud vil bidra til 8 skape et dynamisk sentrum.

= Tilgjengelighet er nakkelbegrepet: Tilgjengelighet handler ikke bare om fysisk fremkommelighet, men ogsa om brayting, vedlikehold, tilrettelegging for ulike brukergrupper og tilgjengelig informasjon om
byens tilbud.

Informasjonsformidling og opplevelseri sentrum

Det ma utvikles en mer helhetlig strategi for hvordan informasjon om byens tilboud kommuniseres til besgkende. Dette kan inkludere:

= Mer synlig og tilgjengelig turistinformasjon, med lengre apningstider og digital tilgjengelighet.

= Tydeligere skilting og «wayfinding» for a lede besgkende til attraksjoner, butikker, spisesteder og kulturelle opplevelser.

= Styrking av samarbeid mellom reiselivsaktgrer, handelsstanden og kommunen for & samordne informasjon og sikre at gjestenes behov ivaretas pa en helhetlig mate.

Turistinformasjonen er en ngkkelaktgr i dette arbeidet. Den ma veere lett tilgjengelig (noe som ogsa innebzerer bedre dpningstider) og synlig i sentrum, og kunne tilby informasjon om alle byens opplevelser
og attraksjoner, bade for norske og internasjonale gjester.

Reiselivets bidrag til 4 styrke sentrum

For a gke besgksstreammene gjennom hele aret, er det viktig & utvikle attraktive helarstilbud. Dette kan omfatte:

= Helarsopplevelser som vinterbading, badstuer og vintersporttilbud i nzer tilknytning til sentrum.

= Videreutvikling av eksisterende festivaler og kulturarrangementer, og etablering av nye opplevelser som trekker folk til byen utenom turistsesongen.
= Utvikling av tematiserte byvandringer og pakker som kombinerer urbanitet og naturopplevelser.

Styrking av lokal matkultur og handelsopplevelser

Bodg har en unik matkultur som bar veere en tydelig del av byens profilering som reisemal. For & styrke dette, bar det legges vekt pa:

= @kt synlighet og markedsfaring av lokale spisesteder og produkter, slik at Bodg kan posisjoneres som en destinasjon for matopplevelser.

= Tilrettelegging for nisjebutikker og unike handelsopplevelser, som kan gi byen et mer autentisk og spennende handelsmiljg.

= Kommunensrollei a legge til rette for nyetableringer, blant annet giennom fleksible rammebetingelser og aktiv tilrettelegging for lokalt neeringsliv.

Kommunens rolle i reisemalsutviklingen

Bodg kommune har en viktig oppgave i a sikre en helhetlig utvikling av byen som reisemal. Det innebzerer:

= Kartlegging av utfordringer og muligheter i reiselivet for 8 utvikle en strategi som balanserer nzeringsinteresser med innbyggernes trivsel.

= Etablering av forpliktende samarbeid mellom reiselivsnaeringen, handelsstanden, kulturnzeringen og kommunen.

= Aktiv involvering av private aktarer for a sikre fremdrift og innovasjon i utviklingen av byen.

En slik utviklingsprosess bgr giennomfares av et uavhengig selskap med erfaring innen destinasjonsutvikling. Dette vil sikre en mer fleksibel og markedsrettet tilneerming, samtidig som private aktgrer kan
bidra med kompetanse og ressurser for a skape en langsiktig og beerekraftig strategi for Bodgs reiseliv.
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BZAREKRAFTIG REISEMAL

Avklare organisering og finansiering av re-merkingen av Bodg som baerekraftig reisemal og
deltai prosess for merking av hele Salten som beerekraftig reisemal

Viderefgre merking som beerekraftig reisemal i Bodg med avklaring av organisering og
finansiering med Bodg kommune, i tillegg til kobling til en eventuell prosess for merking av de
andre kommunene i Salten som baerekraftig reisemal innen tre ar med eventuell etablering av
en felles ressurs for oppfelging finansiert av kommunene.

Det skal utarbeides planer med strategier og tiltak mellom re-merkingene hvert 3. ar.
Sertifiseringen og re-merkingen krever en etablert destinasjonsledelse med politisk forankring i
kommunene og bred involvering og eierskap i kommunene, neeringen, interesseorganisasjoner
og forvaltning.

Strategisk neeringsplan for Bodg kommune 2024-2036 ble vedtatt i februar hvor etablering av
reisemalsledelse er et tiltak. Bode kommune tok initiativ til en ekstraordineer satsing pa
beerekraftig reisemalsutvikling i Bode fra og med hgsten 2022 som et partnerskap mellom Visit
Bode og Bodg kommune. Prosjektet gar over tre ar med oppstart 01.09.2022. Prosjektets
formal er & bidra til gkt lokal verdiskaping, sysselsetting og bolyst i Bode kommune. Dette skal
skie gjennom fokus pa beerekraftig utvikling, innovasjon og innsikt spesielt knyttet til
kulturbasert reiseliv, arrangementer og reisemalsledelse.

En viderefaring av reisemalsledelsen etter farste ar vil veere naturlig 8 ta inn som en del av
videre oppdragsavtale mellom Bodg kommune og Visit Bodg hvor finansiering av
reisemalsledelsen spesifiseres. Styringsgruppen i prosjektet vil utarbeide en anbefaling om
veien videre som tas opp til politisk behandling sommeren 2025.
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Hensikten med tiltaket er:

Det arbeides kontinuerlig og
strukturert med tiltak og maling for
okt verdiskaping, ivaretakelse av
lokalsamfunnsinteressene, vern av
natur- og kulturressursene og
reduserte klima- og miljgutslipp

Jkt lokal verdiskaping, sysselsetting
og bolyst i Bodg kommune
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Effektene av tiltaket vil veere:

Finansiering av stillingsressurs til
arbeidet med Bodg som baerekraftig
reisemal med oppfelgingsansvar for
tiltak mellom re-merking hvert 3. ar

Beerekraftig utvikling, innovasjon og
innsikt spesielt knyttet til
kulturbasert reiseliv, arrangementer
og strukturert reisemalsledelse

Ansvar:
Bodg kommune

Involverte:

Visit Bodg, reiselivs-
neeringen, natur- og
kulturforvaltningen m.fl.




DESTINASJONSLEDELSE

Viderefgre reisemalsledelsen for Bodg som baerekraftig reisemal og involvering i en eventuell .
etablering av en organisering for lokal- og regional reiselivsutvikling og etablering av
destinasjonsledelse i hver kommune med en tilhgrende regional destinasjonsledelse.

Mandatet for reisemalsledelsen i Bodg er:

Reisemalsledelsen skal uteve en samlet ledelse av utviklingen av Bodg som attraktivt og beerekraftig .
reisemal med mal om & gke verdiskaping, ringvirkninger og gjestetilfredshet samtidig som
lokalsamfunnene blir mer attraktive, innbyggerne mer forngyde og klimaavtrykket, miljgbelastningen og
slitasjen minimaliseres. Reisemalsledelsen i Bodg er radgivende og koordinerende ovenfor oppgaver
knyttet til handlingsplan for Bodg i Masterplan Salten. Med Bode2024 som springbrett for gkt interesse

fra et internasjonalt marked vil det ogsa vaere ngdvendig med en styrt utvikling av reiselivet i regionen.

Hensikten med reisemalsledelsen er a:

= utgve en samlet ledelse av utviklingen av Boda som reisemal med mal om gkonomisk, miljgmessig
og sosial balansert utvikling

= sikre gjennomfgring i tid og etter budsjett av Masterplanen for Salten — handlingsplan for Bodg

= bidrainnigjennomfgringen av Bodg kommunes reiselivsstrategi

* bidra til viderefering av merkeordningen for baerekraftig reisemal og remerking

= veaere en sentral hgringsinstans for kommunens politiske organer i reiselivsrelaterte saker

= sikre samhandling med Nordland fylkeskommunes reiselivsstrategi

Per na er det Visit Bodg som gjennom Reiselivssjef og prosjektleder som innehar
sekretariatsfunksjonen som innkaller til mgtet og setter agenda som samsvarer med at
Reisemalsledelsen er ressursgruppe i prosessen med a utarbeide Masterplan Salten.

Sekretariatsfunksjonen ivaretas av prosjektleder for Beerekraftig reisemalsutvikling og meteutgifter
lgses ved at man benytter internt mgterom. Det utbetales ikke honorar til deltakerne. Viderefgring av
sekretariatsfunksjonen vurderes gjennom aret opp mot eksisterende oppdragsavtale med Visit Boda.

Deltakerne i reisemalsledelsen er valgt for ett ar i farste omgang fordi 2024/2025 er et pravear og det

enna ikke er avklart hvem som «eier» Reisemalsledelsen etter at prosjektet Beerekraftig reisemals-
utvikling avsluttes i september 2025.

21.02.2025

Hensikten med tiltaket er:

A utgve en samlet ledelse av
utviklingen av Bodg som reisemal
med mal om gkonomisk,
miljgmessig og sosial balansert
utvikling

A sikre oppfelging og
giennomforing av Masterplanen
for Boda

Masterplan for utvikling av Boda som reisemal 2026 - 2035

Effektene av tiltaket vil veere:

Ansvar:

Bodg kommune
Reisemalsledelsen for Bodg
viderefgres Involverte:
Visit Bodg
Forsterket samarbeid

mellom naeringsliv,

kommuner, forvaltningen,

samiske interesser og

frivilligheten som grunnlag

for en gkt verdiskapingsvekst

i reiselivsneeringen innenfor

definerte rammer for en

baerekraftig besgks-

forvaltning av lokal-

samfunnene, natur- og

kulturressursene




FELLESGODEFINANSIERING Hensikten med tiltaket er: Effektene av tiltaket vil veere: Primaere padrivere:
Bodg kommune
Etablere lgsninger for paslags- eller brukerbetalingsordninger fra besgkende som brukes = Bodg kommune har etablert = @kt finansiering til utvikling og

til utvikling, drift og vedlikehold av fellesgoder lgsninger for paslags- eller bruker- tilrettelegging av Infrastruktur og Partnere:

betalingsordninger fra besgkende fellesgoder til gode for bade Reiselivsnaeringen, Visit
Beskrive kommunenes ansvar for fellesgoder basert pa kartleggingen under D4.2 Infrastruktur- som brukes til utvikling, drift og besgkende og fastboende Bodg, Bodg Havn
utvikling og avklare modell(er) for fellesgodefinansiering med besgksbidrag fra dags- vedlikehold av fellesgoder

besgkende, parkering/ toaletter, bompenger og/eller overnatting.

Stor pagang/tilstramming av besgkende uten tilsvarende gkning i tilbudet av fellesgoder fart til
overforbruk av enkelte fellesgoder. Dette gjelder alt fra infrastruktur som stier utsiktspunkter
og parkeringsplasser, til tjenestetilbud som renovasjon, toalett og beredskap. Konsekvensen
av over-forbruk gir seg utslag i form av forurensning, forsgpling, slitasje, trengsel/kger og
ulykker. Bade besgkende, grunneiere, neeringsaktarer og/eller lokalbefolkningen kan bergres
av dette og oppfatte stedet som mindre attraktivt.

Utfordringene er stor slitasje pa natur-/kulturressurser og lokalsamfunn som fglge av gkt
ferdsel og bruk fra bade tilreisende og lokalbefolkningen, og at det ikke eksisterer fullgode
lzsninger for fellesgodefinansiering, drift og besaksstyring i sdrbare natur- og kulturomrader i
dag. Dette gjelder spesielt i sma lokalsamfunn og kommuner med store natur- og kulturverdier
og avgrensede ressurser til tilrettelegging av infrastruktur og tiltak for trafikkstyring.

Fellesgodefinansieringen kan etableres som en del av en eventuell nasjonal ordning som folge
av regjeringen sitt forslag til lov om besgksbidrag, utprgving av frivillige paslags- eller bruker-
betalings-ordninger, og/eller ordninger innenfor eksisterende lovverk knyttet til parkerings-
regelverket, Friluftsloven 814, Havne- og farvannsloven eller reglene for innkreving av
bompenger pa kommunal og privat vei.
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Delstrategi 5: samhandling og organisering — aktuelle tiltaksomrader 2026-2035

ORGANISERING AV FELLESOPPGAVER Hensikten med tiltaket er: Effektene av tiltaket vil veere: Primeere padrivere:
Kommunene og
Avklaring av eierskap og leveranser i Visit Bodg for kommunene og reiselivsnaeringen, med = Salten har tydelig avklart = Styrke den regionale og lokale reiselivsnaeringen

avklaring av lokal koordinering og oppfalging organisering og ansvarsdeling av organiseringen av fellesoppgavene

regionale og lokale fellesoppgaver for bedriftene og kommunene Partnere:
Det anbefales at Boda og Salten samles om ett sterkt regionalt destinasjonsselskap med for reiselivs- og reisemalsutviklingen Kommunene,
ansvar for regionale fellesoppgaver med eierskap fra kommunene og reiselivsnaeringen, i med kommunene og reiselivs- Neaeringsnettverket,
tillegg til at det er en formell samhandling for oppfolging av lokale og regionale tiltak og neeringen reiselivsneeringen og Visit
satsinger med Neeringsnettverket i hver kommune. Bodg

Destinasjonsselskapet har i utgangspunktet ikke noe ansvar, men er opprettet for a lgse
bestemte (felles)oppgaver for bedriftene, kommunene og andre eiere eller partnere.
Oppgavene har utviklet seg fra vektlegging av markedsfgring («<marketing») til i gkende grad &
omfatte baerekraftig reisemalsutvikling (<management»). Avtalene med bedriftene og
kommunene ma veere langsiktige og ha tilstrekkelig finansiering per tjenesteleveranse slik at
destinasjonsselskapet kan bygge opp tilstrekkelig kapasitet og riktig kompetanse for 4 kunne
jobbe strategisk med bzerekraftig reisemalsutvikling ut fra langsiktige, helhetlige strategier,
malsettinger og forutsigbare samarbeid.

Organiseringen omfatter avklaring av felles regionale samarbeids- og ansvarsomrader med
omforent eierskap og leveranser for kommunene og reiselivsnaeringen fra
destinasjonsselskapet, med tilsvarende avklaring av rolledeling og definert ansvar for lokal
oppfalging med kommunene/ Naeringsnettverket og reiselivsnaeringen i hver kommune.

Regionale samarbeidsomrader er blant annet markeds- og salgstiltak, produktutvikling,
kompetanseheving, beerekraftig steds- og reisemalsutvikling, rute- og transportutvikling,
samhandling med andre reisemal og regionale reiselivsaktarer og felles arenaer og
mgteplasser. Lokalt ansvar omfatter blant annet organisering av aktgrsamarbeid og oppfolging
av tiltak og prosjekter per kommune, pé tvers av kommunene og regionalt
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PARTNERSKAPS- OG SAMARBEIDSAVTALER Hensikten med tiltaket er: Effektene av tiltaket vil veere: Primeere padrivere:

Visit Bodg og

Etablere forpliktende samarbeids- og partnerskapsavtaler mellom aktgrene = Aktegrene pa reisemalet har etablert = Forsterke samarbeidet og Kommunene
forpliktende samarbeids- og forpliktelsene om fellestiltak og

Erfaringene fra Whistler og andre reisemal i andre land er bakgrunnen for innfaring av partner- partnerskapsavtaler med hverandre satsinger mellom de private, Partnere:
skapsavtaler pa norske reisemal. Avtalene ma forankres bade i kommunen (politisk og som sentrale utviklingstiltak og offentlige og frivillige aktarene pa Alle aktgrene pa
administrativt), i reiselivsneeringen (aktgrene og destinasjonsselskapet) og aktgrmiljget ellers. felles satsinger forankret i planer og reisemalet reisemalet
Partnerskapsavtalene kan knyttes til oppgavene i destinasjonsledelsen og leveransene i strategier, som har fgrt til forsterket
destinasjonsselskapet, men kan ogsa etableres pa siden av disse. samarbeid og raskere utvikling

Aktgrene i pa reisemalet kan med fordel etablere en partnerskapsmodell:

= Det erenighet om a forplikte seg til 4 jobbe for & realisere den langsiktige visjonen og
malene for utviklingen (nedfelt i strategien).

= Det lages konkrete og bindende avtaler mellom kommunene, naeringsaktarene,
organisasjonene og relevante aktgrer i forbindelse med sentrale strategier og tiltak for & na
malene.

= Alle partnerne ma innga i de konkrete avtalene som partnerskapet bygger opp. Malet er
langsiktighet, forutsigbarhet og en vinn-vinn-situasjon for alle.

= Aktgrene i partnerskapet har ansvaret for 8 utarbeide innholdet i avtalene, prioritere
innsatsomrader og avveie hva som er fornuftig og realistisk.

A etablere en slik partnerskapsordning er i seg selv en prosess som tar tid. Det handler om &
utvikle og & konkretisere samarbeidsviljen pa reisemalet.

Partnerskapsl@sninger er best egnet for reisemal av en viss starrelse og/eller der turismen er
viktig pa stedet og det er omfattende planer for utviklingen, slik som det er i Salten. Partnerskap
vil ogsa kunne virke risikoavlastende gjennom & skape en bedre forutsigbarhet for investeringer
i nye anlegg og tilbud, i seg selv et innsalgsargument overfor neeringsaktgrene.

For Salten kan flere partnerskapsavtaler veere aktuelle, men spesielt avtalen om partnerskap
rundt oppfelging av masterplanen og samarbeidet mellom aktgrene i destinasjonsledelsen.
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FELLES ARENAER OG M@TEPLASSER

Etablere og fasilitere mgteplasser og nettverk med arshjul og kanaler for naeringen,
kommunene og aktgrene

Tilby faste og ad-hoc arenaer og for informasjon, kunnskapsdeling, leering og nettverksbygging
mellom bedriftene og mellom bedriftene og andre aktarer.

Det er behov for arenaer der bedriftene, kommunene og aktarene knyttet til reisemals-
utviklingen kan utvikle nettverk, fa innsikt og kunnskap, mgte andre aktgrer, diskutere aktuelle
saker og kunne gi informasjon om prioriterte saker og egen aktivitet.

Effekt for aktarene:

= |nformasjon, kunnskap og leering innen aktuelle omrader og tema
= Etablering av kontakter og nettverk

= Tilhgrighet, inspirasjon og motivasjon

= |nnsikti- og kunnskap om andre aktgrer, prosesser og prosjekt

| tillegg til &8 opprette nye arenaer bar en bygge pa- og bruke eksisterende arenaer i samarbeid
med f.eks. naerings-foreninger-/-selskap, kunnskapsparker, kommunene, kunnskapsmiljg,
nettverk, NordNorsk Reiseliv, Innovasjon Norge, fylkeskommunene og andre aktuelle aktarer.

Hensikten med tiltaket er:

Det er etablert felles arenaer og =
mgteplasser mellom reiselivs-
neeringen, kommunene og alle
involverte aktgrer pa reisemalet som
har fort til gkt grad av samhandling
og kompetanseheving
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Effektene av tiltaket vil veere:

Utvikle nettverk, samarbeid og
kunnskapsutvikling mellom

bedriftene, kommunene og de
gvrige aktgrene pa reisemalet

Primeere padrivere:
Visit Bodg, BRUS og
Neeringsnettverket

Partnere:
Alle aktgrene pa
reisemalet




FELLES KOMMUNIKASJON

Etablere og kommunikasjonslgsninger med kanaler, rutiner og arshjul for naeringen,
kommunene og aktgrene

Det skal etableres kanaler, rutiner og arshjul for felles dialog og kunnskapsdeling mellom
destinasjonsselskapet, bedriftene, kommunene/Nzeringsnett-verket, regionradet, verne-
forvaltningen og andre aktuelle organisasjoner og samarbeidspartnere.

Det bgr utarbeides egne strategier og tiltaks- og <kkampanjeplaner» for dette, gjerne forankret
hos destinasjonsselskapet. Strukturen skal styrke kommunikasjonen og de fysiske og digitale
mgteplassene mellom bedriftene, kommunene og aktgrene i hele regionen.

Det skal skapes arenaer for samhandling og koordinering, og det bar legges opp til utvidet
kontakt mellom bedriftene og mellom bedriftene og kommunene for gkte synergieffekter og
synliggjgring av verdien fra reiselivssatsingen.

Som en del av strategien bor alle involverte stimuleres til en aktiv delingskultur og
kompetanse- og erfaringsutveksling slik at man i fellesskap gjgr hverandre sterkere som
reiselivsregion.

Hensikten med tiltaket er:

Det er etablert strukturer og =
plattformer for samarbeid,
kommunikasjon og informasjons-

deling mellom reiselivsnaeringen,
kommunene og alle involverte aktgrer

péa reisemalet som har fart til gkt grad

av samhandling og kompetanse-

heving
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Effektene av tiltaket vil veere:

Utvikle nettverk, samarbeid og
kunnskapsutvikling mellom

bedriftene, kommunene og de
gvrige aktgrene pa reisemalet

Primeere padrivere:
Visit Bodg, BRUS og
Neeringsnettverket

Partnere:
Alle aktgrene pa
reisemalet
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